
Reunião do COSAG 05.11.2007
A Imagem do Agronegócio Brasileiro 

Pauta:

1- Introdução: ABMR&A 

2 - A imagem do Agronegócio Brasileirog g g
• Mercado Externo: Um grande potencial para a marca Brasil
• Mercado Interno: Dimensão e diversificação - fonte de 

aprendizado contínuoaprendizado contínuo
• Fatores que afetam a Imagem de todas as cadeias produtivas 

3 O que podemos fazer para Fortalecer a nossa Imagem3 - O que podemos fazer para Fortalecer a  nossa Imagem
• Reforço em Pesquisas Compartilhadas
• Foco em Gestão de Projetos

Proposta: Campanha de Comunicação Institucional dos Agentes do 
Agronegócio ( TV, Radio, Jornal e Revistas ) para avaliação dos 
conselheiros do COSAG.



Há 28 anos fazendo história e valorizando o Marketing do Agronegócio Brasileiro.

www abmra org brwww abmra org brwww.abmra.org.brwww.abmra.org.br
abmra@abmra.org.brabmra@abmra.org.br
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Valores Percebidos

Produtos e Serviços



Visão

Manter a ABMR&A como entidade imparcial, livre e pró-ativa,

responsável pela difusão e promoção do Marketing do

Agronegócio como um todo.

Dar espaço e orquestrar a visão sistêmica e integrada do

Agronegócio nas suas várias cadeias e segmentos do

mercado, buscando um melhor entendimento de valor

agregado para o êxito em longo prazo do Agronegócio.agregado para o êxito em longo prazo do Agronegócio.
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Missão

Realizar estratégias e ações para a difusão e promoção doRealizar estratégias e ações para a difusão e promoção do

Marketing do Agronegócio em todas suas etapas: antes,

d t f d t identro e fora da porteira.

Zelar pela evolução da percepção dos produtos e serviços

gerados pelo agronegócio junto aos consumidores finais,

intermediários e agentes.

Apoiar ações para a conquista e elevação da participação do

agronegócio nacional tanto no mercado interno como externo.
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Valores Percebidos
NETWORKING:

Formamos um grupo com grande diversidade o que possibilita a construção

de relacionamentos entre as empresas associadas gerando integração ede relacionamentos entre as empresas associadas gerando integração e

sinergias diversas.

INFORMAÇÃO:

A participação dos profissionais das empresas associadas em nossos eventos,

reuniões, workshops e grupos de trabalho proporcionam um ambiente ideal

para a atualização e obtenção de informações importantes para a tomada de

decisão das empresasdecisão das empresas.

CREDIBILIDADE:

Somos reconhecidos como entidade de grande credibilidade devido as ações

de promoção do marketing rural desenvolvidas ao longo dos nossos 28 anos

de existência.
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Serviços - Eventos



Produtos AncoraProdutos Ancora

Perfil Comportamental Perfil Comportamental 
e Hábito de Mídia e Hábito de Mídia 

do Produtor Brasileirodo Produtor Brasileiro

Mercado AgropecuárioMercado Agropecuário

Abril - 2005



Produtos Ancora



Produtos Ancora

Programa semanal de entrevistasPrograma semanal de entrevistas
TV Cli t l 115 SKYTV Cli t l 115 SKYTV Climatempo canal 115 SKY eTV Climatempo canal 115 SKY e
parabólicaparabólica
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Imagem do Agronegócio Brasileiro no Mercado Externo
Valor da Marca Brasil 
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-Dimensão e diversificação : fonte de aprendizado continuo
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-Dimensão e diversificação : fonte de aprendizado continuo

C f j t fi d ó it d f d d i d t d l dãCom esforços conjuntos e firmeza de propósitos de fornecedor de insumo, produtores de algodão, 
governo (Min. da Agricultura, Embrapa), Apex e BM&F, houve uma grande mobilização da 
cotonicultura brasileira.Desta forma, a qualidade do algodão brasileiro adaptou-se às exigências do 
mercado que possibilitou o Brasil tornar-se um dos maiores exportadores de algodão do mundo.mercado que possibilitou o Brasil tornar se um dos maiores exportadores de algodão do mundo.



Dimensão e diversificação : fonte de aprendizado continuo

Algodão

Café

Cana-de-Açucar

Frutas

Milho

Soja

Carnes



-Dimensão e diversificação : fonte de aprendizado continuo

No Brasil, os dados da ABIC indicam que em 2006 houve um crescimento acentuado do
consumo de café no mercado interno (aproximadamente 6,0% em relação ao ano anterior). Com
o objetivo de fortalecer o consumo de café e descobrir novos nichos ou oportunidades de
mercado, as industrias verificaram através de pesquisas que houve um expressivo aumento no
consumo dos jovens quanto ao café expresso e instantâneo. O mesmo vem ocorrendo na faixa
etária acima de 36 anos para o consumo de capuccinoetária acima de 36 anos para o consumo de capuccino.
Pesquisas recentes de segmentação de mercado tem auxiliado bastante o setor possibilitando a
diferenciação das estratégias de marketing de comunicação aplicadas a cada público alvo.



-Dimensão e diversificação : fonte de aprendizado continuo

Fonte:www.abic.com.br



-Dimensão e diversificação : fonte de aprendizado continuo

Algodão

Café

Cana-de-Açucar

Frutas

Milho

Soja

Carnes



-Dimensão e diversificação : fonte de aprendizado continuo

A liderança nos mercados de açucar,etanol e biocombustiveis exige urgentes 
mudanças de atitudes do setor As metas de antecipação da redução da queima damudanças de atitudes do setor. As metas de antecipação da redução da queima da 
cana, visando a sustentabilidade ambiental e a campanha de comunicação do uso 
do etanol como  fonte de energia limpa e renovável (iniciativas da UNICA), deverão 
contribuir para a mudança de percepção da imagem do setorcontribuir para a mudança de percepção da imagem do setor.     
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-Dimensão e diversificação : fonte de aprendizado continuo

A iniciativa do PIF( Produção Integrada de Frutas) - melhoria da qualidade, redução 
dos danos ambientais e aumento do grau de credibilidade e confiabilidade do 
consumidor em relação às frutas brasileiras.
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-Dimensão e diversificação : fonte de aprendizado continuo

Para o milho abriu-se uma janela de oportunidade para desenvolver campanhas de 
lid d d d t b il i i t d l f t l dqualidade do produto brasileiro, pois tudo leva a crer que seremos um forte player de 

milho  no mercado externo. 
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-Dimensão e diversificação : fonte de aprendizado continuo

SocialSocial

Sustentabilidade

AmbientalAmbiental EconômicoEconômico

UniversalUniversal
Produtores e Industria de soja brasileira tem direcionado esforços para a obtenção do Produtores e Industria de soja brasileira tem direcionado esforços para a obtenção do 
equilíbrio entre fatores ambientais, sociais e econômicos. A postura de abertura para o equilíbrio entre fatores ambientais, sociais e econômicos. A postura de abertura para o q , p pq , p p
dialogo com as ONG’s ambientais e sociais vem representando a melhor alternativa dialogo com as ONG’s ambientais e sociais vem representando a melhor alternativa 
para a obtenção de consenso.para a obtenção de consenso.
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-Dimensão e diversificação : fonte de aprendizado continuo

A õ t d i t li d i d d dAções comuns a todo o sistema, realizando pesquisas de mercado, propagandas
Institucionais da carne bovina,mecanismos de garantia de qualidade e promoção das
exportações são pontos fundamentais para atingirmos mercados de maior valor
agregadoagregado.



-Dimensão e diversificação : fonte de aprendizado continuo

Avicultura: Benchmark de imagem do Agronegócio Brasileiro 

O alto padrão de qualidade e segurança sanitária da Agroindústria Avícola BrasileiraO alto padrão de qualidade e segurança sanitária da Agroindústria Avícola Brasileira, 
em todos os níveis obteve o reconhecimento dos mercados importantes mais 
exigentes. Poucos são os setores da economia brasileira que tem contribuído tanto 
para a construção da imagem do agronegócio como a avicultura.para a construção da imagem do agronegócio como a avicultura.  
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- Fatores que afetam a Imagem de todas as cadeias produtivas

Processos de NegociaçãoProcessos de Negociação

••Política / DiplomaciaPolítica / Diplomaciapp

••Acordos / Preparo dos NegociadoresAcordos / Preparo dos Negociadores

••TarifasTarifas

••Preços / Subsídios e SeguroPreços / Subsídios e Seguro

Pauta da I , II e III Reunião do COSAG Pauta da I , II e III Reunião do COSAG ,,

Seguro Rural Seguro Rural 

A Retomada de Negociações de Doha A Retomada de Negociações de Doha 

Empresa de Propósito Especifico (EPE)Empresa de Propósito Especifico (EPE)

Proposta de um PAC para o AgronegócioProposta de um PAC para o Agronegócio

Posição da Fiesp na Rodada de Doha Posição da Fiesp na Rodada de Doha 

Liberalização em NAMA ( Coeficientes e Acordos Setoriais) e em Serviços X Liberalização e Liberalização em NAMA ( Coeficientes e Acordos Setoriais) e em Serviços X Liberalização e 
Agricultura (Lista de Produtos Especificos) e Redução de Subsídios ( Lei Agrícola do E.U.A )Agricultura (Lista de Produtos Especificos) e Redução de Subsídios ( Lei Agrícola do E.U.A )
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- Fatores que afetam a Imagem de todas as cadeias produtivas

Convergência / Divergência de InformaçõesConvergência / Divergência de Informações

Pauta da II Reunião do COSAG Pauta da II Reunião do COSAG -- Apresentação do PAC do Apresentação do PAC do 
Agronegócio pelo Dr.Roberto Rodrigues para alinhamento no COSAGAgronegócio pelo Dr.Roberto Rodrigues para alinhamento no COSAG

Pauta da IV Reunião do COSAG Pauta da IV Reunião do COSAG –– Apresentação do PAC do Apresentação do PAC do 
Agronegócio ao Ministro Reinhold StephanesAgronegócio ao Ministro Reinhold Stephanes
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-Reforço em Pesquisas Compartilhadas

O estudo tem como objetivo identificar o perfil comportamental do produtor ruralO estudo tem como objetivo identificar o perfil comportamental do produtor rural
em relação aos fornecedores de insumos e equipamentos para a agricultura e
pecuária, como também seus hábitos de compra e de mídia atualizando os dados
da terceira onda da pesquisa “Perfil do Consumidor de Insumos Agropecuários”

li d 1999realizada em 1999.



--Reforço em Pesquisas CompartilhadasReforço em Pesquisas Compartilhadas

Foram realizadas 2.428 entrevistas.

Período de coleta: Entre os meses de Janeiro e Março de 2005.

TécnicaTécnica:: EntrevistasEntrevistas PessoaisPessoais Estruturadas,Estruturadas, equipeequipe dede 4242 EngEng.. AgrônomosAgrônomos..

EntrevistadoEntrevistado:: ResponsávelResponsável pelaspelas decisõesdecisões dede compracompra dede insumosinsumos agropecuários,agropecuários, máquinasmáquinas ee implementosimplementos dada
propriedadepropriedade..

EstadosEstados levantadoslevantados:: Bahia,Bahia, Goiás,Goiás, MatoMato Grosso,Grosso, MatoMato GrossoGrosso dodo Sul,Sul, MinasMinas Gerais,Gerais, Paraná,Paraná, RioRio GrandeGrande dodo Sul,Sul,
SantaSanta Catarina,Catarina, SãoSão PauloPaulo ee ParáPará..

CulturasCulturas abordadasabordadas:: Soja,Soja, Milho,Milho, Algodão,Algodão, ArrozArroz irrigado,irrigado, Batata,Batata, Café,Café, CanaCana dede Açúcar,Açúcar, Citros,Citros, Feijão,Feijão, Hortaliças,Hortaliças,
TomateTomate ee PastagensPastagens..

RebanhosRebanhos abordadosabordados:: PecuáriaPecuária dede Corte,Corte, PecuáriaPecuária dede Leite,Leite, SuinoculturaSuinocultura ee AviculturaAvicultura dede CorteCorte..

NívelNível dede confiabilidadeconfiabilidade:: 9595%% comcom margemmargem dede erroerro dede 22,,00%% parapara BRASILBRASIL // TodasTodas asas culturasculturas ee RebanhosRebanhos..



GERALGERAL
-Reforço em Pesquisas Compartilhadas

Q.1 O Sr. acha que a opinião Q.1 O Sr. acha que a opinião 
pública urbana valoriza o pública urbana valoriza o 

ó i b il i ?ó i b il i ?

GERALGERAL

agronegócio brasileiro?agronegócio brasileiro? 5 34 7

S IM N Ã O

Q.2 O Sr. acha que falta marketing Q.2 O Sr. acha que falta marketing 
para melhorar o agronegócio para melhorar o agronegócio p g gp g g
brasileiro?brasileiro? 2 17 9

S IM N Ã O

Todas as  indicações %. Base  em Número de entrevistas. N = 2428 – Resposta Única
Fonte: KLEFFMANN ; Perfil Comportamental e Hábitos de Mídia – Brasil – Abril / 2005



Q.3 Qual o inimigo nº 1 do agronegócio brasileiro?Q.3 Qual o inimigo nº 1 do agronegócio brasileiro?

GERALGERAL EspontâneoEspontâneo

35GOVERNO

GERALGERAL EspontâneoEspontâneo
Share of MindShare of Mind

4

6

9NÃO SOUBE INFORMAR

ATRAVESSADOR

CUSTO ALTO E PREÇOS BAIXOS

3

3

3CLIMA

JUROS

INSUMO/ PREÇO

2

3

3

3

INSUMO/ PREÇO

FALTA DE CRÉDITO

MULTINACIONAIS

PRAGAS / DOENÇAS

2

2

2

PRAGAS / DOENÇAS

IMPOSTOS

FALTA DE INFORMAÇÃO

2

2

2

EUA

IMPORTAÇÃO

COMERCIALIZAÇÃO  EM GERAL

Todas as  indicações %. Base  em Número de entrevistas. N = 2428 – Resposta Única
Fonte: KLEFFMANN ; Perfil Comportamental e Hábitos de Mídia – Brasil – Abril / 2005



Q.5 Qual o nome de um brasileiro que mais representaria o Q.5 Qual o nome de um brasileiro que mais representaria o 
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Reunião do COSAG 05.11.2007
A Imagem do Agronegócio Brasileiro 

Pauta:

1- Introdução: ABMR&A 

2 - A imagem do Agronegócio Brasileirog g g
•Mercado Externo: Um grande potencial para a marca Brasil
•Mercado Interno: Dimensão e diversificação - fonte de aprendizado 
contínuocontínuo
•Fatores que afetam a Imagem de todas as cadeias produtivas 

3 O que podemos fazer para Fortalecer a nossa Imagem3 - O que podemos fazer para Fortalecer a  nossa Imagem
•Reforço em Pesquisas Compartilhadas
•Foco em Gestao de Projetos

Proposta: Campanha de Comunicação Institucional dos Agentes do 
Agronegócio ( TV, Radio, Jornal e Revistas ) para avaliação dos 
conselheiros do COSAG.
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Recursos 
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Velocidade Resolução 

de Problemas

Trabalho em equipe
Prioridades

Plano de Ação
Acompanhamento
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